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We Can Do !

We Cando It !

Nous pouvons le faire !
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Contexte historique

We Can Do It!

Cette affiche

a éte réalisée

dans le cadre

d'une série d'affiches
réalisées pendant

la Seconde Guerre
mondiale pour
supporter

I'effort de guerre
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Contexte historique

Apres lI'attaque

de Pearl Harbor

(7 décembre 1941),

le gouvernement americain

pousse

les industriels a produire
avantage pour soutenir

I'effort de guerre.




L'effort de guerre

L'effort de guerre

est la mobilisation sociale et
industrielle visant a subvenir aux
besoins militaires d'un Etat.

|| affecte toute |'économie,
surtout par une réorientation
du systeme industriel

vers la production d'armes
ou de matériel nécessaire

a la poursuite du conflit.

We Can Do It!
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L'effort de guerre « Rosie la riveteuse »

L'état lance

une campagne de presse

pour convaincre la population

que les femmes peuvent aussi riveter,
souder

ou construire des batiments militaires

au lieu de rester chez elles ou

de travailler dans les secteurs « féminins »
habituels comme l'industrie textile.




L'effort de guerre

Aux Etats-Unis,

pendant

la Seconde Guerre mondiale
les femmes

occupent des emplois
habituellement

réserves

aux hommes. Une « Rosie la riveteuse » en 1942




L'effort de guerre

We Can Do lt!

Les femmes

travaillent

dans

les usines

de I'industrie de guerre.

Les hommes
sont
au front.




« Rosie la riveteuse »

On appelle

« Rosie la riveteuse »

les 6 millions de femmes
qui travaillent dans
I'industrie de I'armement
et qui produisent

le matériel de guerre
durant

la Seconde Guerre mondiale
pendant que les hommes
sont partis au front.




Une icOne
de la culture populaire

Rosie la riveteuse

est devenue
une icone de la

culture populaire
americaine

Icone : personne, personnage qui
représente, qui symbolise, qui incarne.




C’est pour cela
que l'on
surnomme
cette affiche

« Rosie la riveteuse »

(Rosie the Riveter)




Lutter contre les greves

C’est parce que les relations WE cA“ Do 'To

TOGETHER

entre le patronat

et les syndicats sont tendues
que les grandes entreprises
commandent une série
d’affiches de propagande
montrant la cohésion

et l'unité entre les ouvriers
et leurs chefs.




Objectif de lI'affiche en 1943

We Can Do !

C’est une
affiche

de
propagande

La propagande est un ensemble de techniques de persuasion mises en ceuvre pour
propager, par tous les moyens disponibles, une opinion ou une idéologie. Ces
techniques sont exercées sur une population afin de l'influencer, voire de I'endoctriner. . WAL FI0IDCTIN CF SA2AATING COMRITIC




Objectif de l'affiche en 1943

(]

Remotiver '
les femmes \
qui travaillent
a l'usine
Westinghouse
Electric

We Can Do It!
‘0'. l‘“;)L
b e '-‘(
’
..'\
S
- _: .-‘! .: "




Objectif de lI'affiche en 1943

Lutter
contre
I'absentéisme
et

les greves




Affiche de propagande

Elle fait référence au drapeau
americain pour renforcer
le sentiment patriotique :

- @acriture blanche sur fond bleu
-  bleu de travail
- foulard rouge a pois blancs
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Cette affiche

a été commandée
par

I'entreprise

Westinghouse
Electrics




En 1942
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L'affiche

est affichee
pendant 15 jours
dans une seule
usine puis
disparait...




Description
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Description rapide

Cette affiche =N

We Can Do |1!

représente une jeune femme
en bleu de travail.

Elle souleve son bras
pour montrer sa force.

Le slogan
« We Can Do It »
est dans une bulle.
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Quelle We Can Do l!

¢
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est
’apparence
de cette
femme ?




Apparence de cette femme

Un étrange
melange
entre

le féminin

et

le masculin...




La masculinite

Le

bleu
de
travail

We Can Do lt!
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La masculinite

Le geste pour montrer

ses muscles :

entre
la
déemonstration de force

et
le bras d’honneur !
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We Can Do !




La masculinite

Le regard
déeterminé
et

défiant




La masculinite

Le mot
« War »
(guerre)
en bas
a droite

War production co-ordinating

committee :
Comité de coordination de la WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

production de guerre




Le badge sur le col

Représente le visage d'une ouvriere entouré du nom de l'usine

Ce badge nous informe qu’elle travaille dans une usine d’armement




Le
madquillage
des yeux

Le mascara est tres marqué
et les sourcils sont épilés

oA




Le rouge a levres

Plus discret mais bien présent...




La manucure

Parfaitement entretenue...




Le foulard rouge a pois blancs

Noué avec élégance il laisse deviner une coiffure apprétée...




Féminin / Masculin

llya

une opposition

entre les stéréotypes
sur le masculin

et le féeminin:

Bleu de travail Foulard
Muscle magquillage
Geste




We Can Do k!

L'objectif est de montrer
que les femmes
peuvent faire
un travail d’hommes
tout en restant féminines

Bleu de travail
Muscle
Geste

Foulard
maquillage




La femme garde

We Can Do lt!

son statut et son role de femme

L'objectif est de
rassurer la population
sur le

caractere provisoire
de cette
transgression des
genres.




La femme garde

son statut et son role de femme

Apres

la guerre,

les femmes
pourront revenir
dans

leurs foyers...
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L'attitude

We Can Do It!
et

I'expression
o [=
cette femme




'attitude

de la jeune femme

Elle a un geste situé entre :

- ’'exhibition de muscle
- la démonstration de force
- le poing levé

- le bras d’honneur !



L'expression

We 'Can Do It!

de la jeune femme

Elle

regarde
fixement

le spectateur




L'expression

de la jeune femme
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Elle
he sourit pas




L'expression

We Can Do It!

’ -
-

de la jeune femme

, .-

- la démonstration de force
- 'exhibition de muscle
- le poing levé
- regarde fixement le spectateur

sighes de conviction
et de defi




L'attitude

We Can Do It!

de la jeune femme

Elle semble
défier

avec arrogance
la

domination
masculine




We Can Do t!

r,
/l—-—-‘.A:\ o

S ST AN WAL FRRO0CTNA C3 an2auanng Conniric



We can do it ! we can DO lf'

,-

l

Nous pouvons le faire !

Sous-entendu :

Nous les femmes
on peut faire aussi
bien que les hommes !




Wg,,Can Do |t.
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slogan publicitaire A
dans une
bulle

de bande dessinée




W Can Do It!
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Le comics
de
Wonder
Woman
apparait
en

1941

WONDER

52 BIG PAGES
WOMAN

THE LOVELY
AMAZON UNRAVELS
AN ASTONISHING
MYSTERY AS...
"WONDER WOMAN--
PRIVATE
DETECTIVE."

NO.41
MAY JUNE

<2

MOULTON

LT tasr, v 4 worLO TORN BY THE HATREDS aND
WARS OF MEN, APPEARS A WOMAN TO WHOM THE PROS-
LEMS ANO FEATS OF MEN ARE MERE CNILD'S PLAY~
A WOMAN WHOSE IDENTITY IS KNOWN TO NONE, BUT
WHOSE SENSATIONAL FEATS ARE OUTSTANDING IN 4
FAST-MOVING WORLOZ WITN A NUNORED TIMES THE
AGILITY AND STRENGTH OF OUR BEST MALE ATHLETES
AND STRONGEST WRESTLERS, SHE APPEARS AS
TNOUGH FROM NOWHERE TO AVENGE AN INJUSTICE
OR RIGHT A WRONG/ AS LOVELY AS APNRODITE —
AS WISE AS ATHENA — WITH THE SPEED OF MER-
GURY AND THE STRENGTH OF WERGULES — SHE
IS KNOWN ONLY AS WONOER WOMAN, 8UT wwO
SHE IS, OR WHENCE SNE CAME, NOBODY KNOWS.?

N
TO BEGIN THE STRANGE WISTORY OF “WONOER WONAN,®LET
US 6O OUT OVER THE SEA ANO FOLLOW IN THE WAKE OF
A PLANE, ENTIRELY OUT OF GASOLINES AS WE WATCH, IT
FLOUNDERS WELPLESSLY IN TNE SKY, AND FINALLY CRASHES

ON TNE SNORES OF AN UNCHARTED ISLE SET IN TNE
MIOST OF A VAST EXPANSE OF OCEAN. .. .

BURSTING FROM THE SURROUNDING FOLIAGE,
UTIFUL FIGURES RACE TOWARD THE

TWO BEA
W A

QU7 A MANT A MAN ON

PR, £SS,
ok W PARADISE ISLANDY

IT'S =IT'S -

LOOK, PRINCESS,
A STRANGE

WE WAITING FOR?
COME ON, LET'S SEE
IF ANYONE IS NURT

OQUICKY/ LET'S GET
HIM TO THE
HOSPITAL.

WELL, WHAT ARE

-




S
Wonder Woman

Wonder Woman
a éteé creéée
pour lutter

contre l'idée
que les femmes
sont inférieures

aux hommes.




Wonder Woman a éte créeeée
pour inspirer
aux jeunes filles
la confiance en elles
et la réussite
dans les sports,
les activites et les metiers
monopolisés par les hommes.




« Wonder Woman a éteé créeée
pour promouvolir
un modele de féminite forte,
libre et courageuse
dans la jeune génération.




'evolution
de
1942

N

a
1982...
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En 1942

L'affiche
est affichée
pendant 15 jours
dans lI'usine

puis disparait...



Années 1970

Les archives nationales
des Etats-Unis
produisent une carte postale
de We can do it.

C’est 'une des 10 cartes
les plus demandées

par le public

dans tout les pays !

WAR FAGO0CTNA O3 Sa2unng CornniTic



1982

'affiche refait
surface en 1982
dans

un article

du
Washington Post




1982

une image du féminisme

Apres l'article

du Washington Post

une maison d’édition féministe
publie une carte postale
reprenant We can do it !

Elle écrit

pour la premiere fois la mention
« Rosie la riveteuse »

au dos de la carte.

We,/Can Do It!
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1984 - 1989

1984
création du premier T-Shirt.

1987-1989 :

production de matéeriel
promotionnel,

de tracts a l'effigie

de la nouvelle « Rosie ».

W

‘,ep,/
&

Can Do I!
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Années 1990 - 2000

un symbole féministe

Rosie la riveteuse
devient un
symbole féministe

de plus en plus
célebre !

We Can Do |1!
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Une icone du féminisme

We,/Can Do It!

C’est bien connu :

une ccuvre échappe souvent a son créateur.
Howard Miller ne pensait sirement pas a
créer une icone féministe !

L'affiche s’inscrivait dans une série dont le but était
d’exercer un controle social sur les employées, et
de les dissuader de faire greve !

Quant au role des femmes dans l'usine,

il ne s’agissait pas d’un appel a ’émancipation
ni a la parité.

Bien au contraire !

WAR FRGORCTNA CR A2 aanng CovnnItTic



Une icone du féminisme

Les féeministes
s‘emparent
de I'image
qui devient
leur icone !



Une icone du féminisme
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Les succes est tel
qu’on voit des
rassemblements
de Rosie

aux USA !




Une icone du féminisme

Octobre 2017

3755

filles et femmes

de six mois a 110 ans
se sont habillées

en Rosie la Riveteuse

pour une
n,\ar!if_estation
féministe

dans le Michigan




Personnage

qui

Incarne

et

symbolise

une idee

un mouvement




Le féminisme

Ensemble

de mouvements

et d'idées

ayant pour objectif
de définir

et de promouvoir
I'égalité entre

les femmes et les
hommes ...




Le féminisme

...en militant

pour

les droits des femmes
dans

la sociéte civile

et

dans la vie privée
Militer : agir, lutter sans violence pour ou contre une cause



Une icone du féminisme

Depuis les années 1980,
cette affiche

est utilisée

comme

un symbole

de I'émancipation

des femmes

dans la lutte féeministe

W

r
:
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CanDo lt!




l'icone des féministes !

We Can Do It!

0
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Les feministes
voient

dans cette image
une
personnification
de I'émancipation
de la femme.




l'icone des féministes !

_£,
2

Le « We » (hous)

fut interpréte
comme

« Nous les femmes »
unissant

les femmes

dans le combat
contre l'inégalité

de genre.

We Can Do It!




l'icone des féministes !

« We »
qui semble aussi signifier
« Nous les Femmes,
nous pouvons aussi le faire »
sous-entendu :
« aussi bien que les hommes ! ».




l'icone des féministes !

Cette femme
est
une battante.

Elle est
déterminée.



l'icone des féministes !

Elle semble
défier

avec
arrogance
la domination
masculine.



l'icone des féministes !

We

M

L'image combine NN

la féminité avec un /

langage corporel masculin,
presque macho...

C’est sans doute
ce mélange de féminité
et de force,
empruntée au hommes,
qui fait le succes de cette image !




Une
Image

symbolique
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FEMINITE

FOULARD ROUGE A w‘eca n DO III. ¢

POIS BLANCS )
Attacheé de facon tres
féminine : met en valeur
la coiffure élaborée

MANUCURE SOIGNEE
Elle travaille avec ses
mains mais elle reste
féminine

MASCARA
Tres prononcé

ROUGE A LEVRES

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE



MASCULINITE

REGARD DETERMINE
Elle n’a pas

le regard langoureux
d’une pin-up

\Me Ca nDo lt!

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

BLEU DE TRAVAIL
Représente le travail a
I"usine

Vétement typiquement
masculin

Elle le porte de facon
féminine : cintré

MUSCLE

- Exhibe ses
muscles pour
montrer sa force

- Geste masculin =
Force masculine



TRAVAIL A L'USINE

FOULARD ROUGE A
POIS BLANCS

- Pour protéger les
cheveux des
machines-outils

BADGE
représente une
ouvriere entourée
du nom de l'usine
- Signifie que c’est
une ouvriere d’une
usine d’armement

We Can Do It!

0\?"

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

SLOGAN
We Can Do It
Nous aussi nous
pouvons le faire
sous-entendu comme
les hommes

BLEU DE TRAVAIL
Représente le travail a
I'usine
Vétement typiquement
masculin
Elle le porte de fagon
féminine : cintré



Nous restons des
femmes

Apres la guerre nous
serons toujours aussi
féminines

EFFORT DE GUERRE w eCCII‘I DO |.|.! P

SLOGAN

We Can Do It

Nous aussi nous
pouvons le faire
Sous-entendu les
hommes sont au front
et nous les remplacons
a I'usine

WAR
Effort de guerre

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE
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FEMINITE

FOULARD ROUGE A

POIS BLANCS

Attaché de facon tres
féminine : met en valeur
la coiffure élaborée

MASCARA
Tres prononceé

ROUGE A LEVRES

MANUCURE SOIGNEE

Elle travaille avec ses

mains mais elle reste
féminine

weca n DO I'I' .
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WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

FEMINISME

SLOGAN
We Can Do It
Nous pouvons faire
aussi bien que les hommes

REGARD DETERMINE

FORCE
- Exhibe ses muscles
pour montrer sa force
- Geste masculin
= Force masculine
- Serre le poing
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